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Um 1930 Neumiihler Strase Nr. 44 auf der Schwarzen Heide
Lebensmittelgeschéft Carl Bellenberg

Juli 1999

Montag 5 12 19 26
Dienstag 6 13 20 27
Mittwoch 7 14 21 28
Donnerstag 1 8 15 22 29
Freitag 2 9 16 23 30
Samstag 3 10 17 24 31
Sonntag 4 11 18 25




Vei Tante Emma qab es alles ju Raufen

Der “Tante-EFmma-Laden” ist heute ein nostalgischer Begriff geworden fir die Einkaufsldden im Wohnbezirk,
gleich um die Ecke, wohin man, wenn man etwas vergessen hatte, auch ein Kind schicken konnte. In diesen
heimischen Geschaften, wie sie heute nur noch in Kinderbiichern dargestellt werden, konnte man wirklich alles
fir den taglichen Gebrauch kaufen.

Ein gutgefiihrter “Tante-Emma-Laden” war Zivilisation und ein Stick Kultur. Hier wurden iber fast ein
Jahrhundert Waren des taglichen Bedarfs an Menschen verteilt. Sie wurden zum Kommunikationszentrum, hier
redeten Menschen miteinander, tauschten Neuigkeiten aus. Es war aber auch der Ort, wo Klatsch und Tratsch
bliihten.

Vor und nach dem Krieg war der Arbeitsaufwand dieser Geschdfte besonders aufwendig. Die Zuteilung der
Waren erfolgte iber Lebensmittelkarten. Standig wurden bestimmte Waren und Mengen aufgerufen, und der
Kaufmann, meistens war es die Ehefrau, sammelte die Kartenabschnitte, um dafiir wieder neue Rationen zu
bekommen. Noch viel schwerer war das Verteilen der Waren auf die Kundschaft, wenn drauffen lange Schlangen
sich bildeten und mancher Kiufer wieder nach Hause gehen mufste, weil die zugefeilfen Angebote ausverkauft
waren.

“Ding-Dong” klang es, wenn der Kunde durch die Ladentiir trat In Schrankwéanden mit vielen Regalen, Haken
und Schubladen, in Kisten, Truhen und Siacken war Ware verstaut. Jede Raumecke hatte ihre besondere
Verkaufsfunktion. Fleisch und Wurst, Butter und Kase, Oele und Fette waren fein sauberlich getrennt. Es wurde
alles abgewogen, jeder konnte auf den Zeiger der Waage schauen. In Tiiten, Glasern und Packpapier wurden dem
Kunden die Konsumgiiter mitgegeben. Weitse Kittel oder Schiirzen, oft sogar ein weilses Haubchen, rundeten das
Bild im Kramerladen ab. Jeder Kunde wurde freundlichst begrifst Man kannte sich; man gehorte zur nahen oder
umliegenden Nachbarschaft Haufig war zu horen: “Darf es etwas mehr sein?” oder "Mama kommt bezahlen,
wenn der Papa Lohntag hat”. Ja, das “Anschreiben” oder “auf Latte” kaufen war noch moglich. Dem Kaufer
wurde Vertrauen entgegengebracht, spater um so mehr zum Erhalt der Kundschaft. Das “Kucki-Buch” lag immer
wohlbehiitet unter der Theke. Heute im SB-Markt ist fiir solch ein Buch kein Platz mehr; dafir rdumen die
Geldinstitute Uberziehungskredite ein. So haben sich die Zeiten gewandelt.

Die 70er Jahre brachten die stets sauberen, weifsen Schiirzen der “Tante Emma” in arge Bedrangnis, und viele
Kolonialwarengeschafte mufsten schliefsen. Das Bild der Stadte wurde immer mehr von Kaufhdausern und Filialen
grofser Ladenketten gepragt.

Gegen die auftkommenden Giganten der SB-Branche mit ihren Supermarkten hatten die kleinen Emmaladen keine
Chance mehr. Die Angebotspaliste biefen zwar alles, von der Mettwurst bis zum Staubsauger, aber das
menschliche Miteinander ist dabei abhanden gekommen. Schade ist es teilweise.

Natiirlich ist ein kleiner Supermarkt immer noch grofser als der grofste Kolonialladen. Der wirkliche Unterschied
ist jedoch darin zu sehen, dafs die Arbeit frither vom Verkdufer getan wurde, heute mufs der Kunde sie selber
tatigen. Im Lebensmittelladen alter Prigung mufsten die Verkdufer laufen, sie mufsten aus Fassern, Sicken,
Schubladen, Topfen und Blechkdsten Salzheringe, Mehl, Nudeln, Schmalz und Ol zusammentragen, abwiegen und
noch dazu auf die Qualitat hinweisen, denn sie waren auch ihre einzigen Werbetrager. Fernsehwerbung und
Zeitungsbeilagen gab es noch nicht.

Die Familien konnten in I1hren neuen Kiihlschranken und Gefriertruhen mehr Lebensmittel aufbewahren und
somit auch die Sonderangebote der Grofldden nutzen. Nachwuchssorgen kamen auf; jungen Verkdufern und
Fachpersonal bofen sich In Supermdrkten und groferen Betrieben bessere Verdienstmoglichkeiten und
Aufstiegschancen. Fachmarkte fir Bau- und Heimwerker sowie Filialen von Handelsketten fiir Schuhe, Bekleidung,
Parfiim, Schreibwaren u.s.w. bestimmten die Preise.

Die Grofs- und Supermarkte verlagerten sich an die Peripherie der Wohngebiete;, sie lockten mit Parkplatzen,
preiswertem Sprit, Einkaufswagen und vielen Sonderangeboten. Der Slogan hiefs: Ein schoner Einkaufstag - alles
unter einem Dach.

Natiirlich wird man eingestehen, daf§ die Zeit praktischer und rationeller geworden ist. Alles ist heute portioniert
und vorgepackt. Es gibt keine Gewichtssteine mehr, die gute alte Waage ist abgeschafft und Flaschen fiir Milch
und Oel brauchen auch nicht mehr mitgebracht zu werden. Die Wurst ist vakuum verpackt, Mayonnaise gibt’s in
der Tube, und neben Obst und Gemitise liegen stapelweise Zeitschriften und Empfehlungen, wie der Mensch sich
verhalten soll.

Grofse Vorteile der Supermarte sind natirlich nicht zu iibersehen. Parkplatzangebote fiir die Autos sind
Voraussetzungen. Die Kaufabwicklung ist wesentlich tibersichtlicher und schneller geworden. Dadurch, daf8 der
Kunde qualitits- und preisbewufster geworden ist und die Markte sich darauf eingestellt haben, ist das
Umtauschen von Waren bedeutend einfacher geworden.

Die Haushalte sind auf die neue Zeit fixiert und ausgerichtet. Die Kellerregale und Vorratsschranke stehen voll
mit angebrochenen Tiiten und Packungen. In den meisten Kiichen stehen Gerdte zur Schnellzubereitung von
speziell vorbereiteten Speisen. Essenszubereitungen aus vielen Einzelteilen und Zutaten werden immer weniger,



